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Дисциплина „МЕДИАЗНАНИЕ” 

КОНСПЕКТ: 
1. Масова комуникация и медии 
2. Зараждане и развитие на медиите 
3. Развитие на печатните медии в България 
4. История на Българското радио 
5. Развитие на Българската телевизия 
6. Медии и журналистически жанрове 
7. Жанрове и медии в областта на научните изследвания. Научна популяризация 
8. Нови технологии и медийна промяна 
9. Информационни агенции 
10. Правна същност и регулация на медийната дейност 
11. Икономика на средствата за масова информация 
12. Глобализация и медии 
13. Масмедии и ПР 
14. Медия планиране 
15. Корпоративни медии 
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