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Дисциплина “ОСНОВИ НА ВРЪЗКИТЕ С ОБЩЕСТВЕНОСТТА” 
В Ъ П Р О С НИК  

1. Определения за връзките с обществеността. 
2. Историческо  развитие на  PR в САЩ. 

3. Пропаганда и PR. Журналистика и PR. Реклама и PR. Маркетинг и PR – 
сравнителен анализ.  

4. Модели на PR тип паблисити и тип обществено информиране 
5. Двупосочен асиметричен модел на убеждаване 

6. Двупосочен симетричен модел на взаимното разбиране 

7. Същност на публичността 
8. Вътрешни взаимоотношения 

9. Същност и функции на пъблик афеърс и лобизма  
10. Дейности, изпълнявани от PR-специалиста в организацията 

11. Професионално-етични правила и кодекси 

12. Функции на връзките с обществеността 
13. Комуникации в организациите 

14. Мястото на PR в организацията  
15. PR и традиционните медии - основни правила за медиен успех 

16. Писане за връзки с обществеността 

17. Специфика на съобщението за медиите  
18. Факт-лист 

19. Изготвяне на комплект материали за медиите  
20. Изисквания към организиране и провеждане на пресконференция  

21. Интервютата – същност, правила и предимства. 

22. Подготовка на реч 
23. Спонсорство, меценатство, благотворителност. 

24. Организиране на семинари и симпозиуми  
25. Изложби и панаири 

26. Дни на отворени врати 

27. Същност на специалното събитие 
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