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КОНСПЕКТ 

ОСНОВИ НА РЕКЛАМАТА И БРЕНДИНГА  

 
1. История на рекламата. Българската реклама. 

2. Същност и функции на рекламата. 

3. Мястото на рекламата в маркетинг микса. Прилики и разлики между PR и 

реклама. 

4. Видове реклама. 

5. Комуникационният процес в рекламата – обща характеристика. Особености на 

рекламната комуникация.  

6. Седемте К на рекламата. Участници в комуникационния процес - рекламен 

четириъгълник. 

7. Модели на рекламно въздействие – йерархични модели, слаба теория, 

интеграционен модел FCB, теория за двустепенната комуникация. 

8. Потребителско поведение. Мотиви за вземане на решение за покупка. 

Мотивиационна теория. 

9. Рекламна агенция – история, определение, видове. 

10. Агенция за пълно рекламно обслужване. 

11. Взаимоотношения клиент – агенция. 

12. Правно регулиране на рекламната дейност. 

13. План на рекламна кампания – основни компоненти. 

14. Целева аудитория. Значение на пазарната сегментация. 

15. Избор на критерии за сегментация. Критерии на Ласло Сабо. 

16. Целеполагането в рекламната дейност. Моделът ДАГМАР. Характеристики на 

рекламната цел. 

17.  Измерване на рекламните ефекти. 

18. Рекламно послание – структура, апели, кодиране. 

19. Методи за повишаване силата на въздействие на рекламното съобщение. 



20. Медияпланиране – същност и значение. Разлики между медия и рекмоносител.  

21. Рекламата в печатните медии: предимства и недостатъци. 

22. Радиото като рекламна медия - предимства и недостатъци. 

23. Телевизията като рекламна медия – предимства, недостатъци, тенденции. 

24. Външна реклама. 

25. Кинореклама. Пощенска реклама. 

26. Фактори, влияещи върху избора на медия и рекламоносител. 

27. Основни параметри на стратегическото медия планиране на рекламата: честота, 

обхват и продължителност на рекламната кампания. 

28. Видове рекламни стратегии. Измерванията в медия планирането на рекламните 

кампании. 

29. Стимулиране на продажните – цели, характеристики, предимства и недостатъци. 

30. Техники за насърчаване на продажбите. 

31. Съответствията и различията между промоциите и рекламата. 

32. Същност и функции на търговската марка – история, определение, правна 

защита. 

33. Видове търговски марки. Функции на ТМ. Ползи. 

34. Правни изисквания за регистрация на търговската марка. Търговско-

психологически изисквания към марката.  

35. Рекламни константи.  

36. Производни на търговската марка. Генерична марка. Франчайзинг. 

Мърчандайзинг. 

37. Управление на търговската марка - Branding. Позициониране бренда на пазара. 

Диференциране. 

38. Имидж на търговската марка. Средства за изграждане и управление на имиджа. 

Лоялност към марката. 

39. Продуктово позициониране – същност, предимства. 

40. Интернет реклама. Предимства. Измерване на ефективността. 

41. Форми на реклама в интернет.  

42. Специфични изисквания към Интернет брендинга. 

43. Изграждане на марка чрез социалните медии. 
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