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Дисциплина “СТРАТЕГИИ И ТАКТИКИ НА ВО” 

 

В Ъ П Р О С НИК  

1. Технологичния процес на пъблик рилейшънс. 

2. Същност и значение на анализа на ситуацията. 

3. Анализ на социалния контекст. 

4. Анализ на организация.  

5. Анализ на публика. 

6. Видове публики в PR. 

7. Анализ на медийната среда. 

8. Дефиниране на проблема. 

9.  Роля на изследването в PR. 

10. Видове изследвания в PR. 

11. Планирането в PR. 

12.  Дефиниране на стратегията в PR 

13. Характеристики на PR-стратегията 

14. Формулиране на мисия, цел и задачи. 

15. Примерна структура на план за кампания. 

16. Видове кампании. 

17. Разработване на план на специално събитие 

18. Същност на корпоративната отговорност. 
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