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Дисциплина „УПРАВЛЕНИЕ НА МЕДИИТЕ” 
 

КОНСПЕКТ 

1. Същност на управлението като социална дейност.  

2. Медиен мениджмънт 

3. Външна среда на медията -  фактори на пряко и косвено влияние.  

4. Видове организационни структури на медийните организации. 

5. Специфика на управлението във  вестникарския  бизнес.  

6. Сегментираме на пазара, ситуационен анализ на средата и жизнен цикъл на вестника.  

7. Управление на телевизионната станция  

8. Маркетинговият и комуникационният микс в телевизията. 

9. Особености на радиото като електронна медия.  

10. Редакционен мениджмънт 

11. Медийният пазар в България. 

12. Особености на управлението на човешките ресурси в медиите  

13. Управление на конфликтите в медийната организация. 

14. Медиен анализ. 
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